
Gottesdienste zur Einschulung
Kirchengemeinden laden Schüler und Familien ein
BURGDORF (r/fh). Die evange-
lischen Kirchengemeinden in
Burgdorf und die katholische
St.-Nikolaus-Kirchengemeinde la-
den zu Einschulungsgottesdiens-
ten ein. Sie richten sich an die an-
gehenden Erstklässler sowie an
Schüler, die nach den Sommerfe-
rien in die fünfte Klasse an einer
weiterführenden Schule wech-
seln.WillkommensindauchFami-
lien, Freunde und Verwandte. Ge-
plant sind die folgenden Termine:

3 Rudolf-Bembenneck-Gesamt-
schule: Donnerstag, 13. August,
16 Uhr, St.-Pankratius-Kirche,
Spittaplatz
3 Gymnasium Burgdorf: Don-
nerstag, 13. August, 17 Uhr, Pau-
lus-Kirchenzentrum, Berliner Ring
17
3 Ingo-Siegner-Grundschule:
Freitag,14.August, 17Uhr, St.-Ni-
kolaus-Kirche, Im Langen Müh-
lenfeld 19
3 Gudrun-Pausewang-Grund-

schule: Sonnabend, 15. August, 9
Uhr sowie10Uhr, Paulus-Kirchen-
zentrum, Berliner Ring 17
3 Astrid-Lindgren-Grundschule:
Sonnabend,15.August,9.15Uhr,
Gemeindehaus, Lippoldstraße 15
3 GrundschuleOtze: Sonnabend,
15. August, 9.30 Uhr, Kapelle Ot-
ze, Kapellenweg 17
3 Waldschule Ramlingen-Ehlers-
hausen: Sonnabend, 15. August,
10.30 Uhr, Martin-Luther-Kirche,
Ramlinger Straße 25

Kreismajestäten 2026 gekürt
Andreas Gehrmann aus Isernhagen HB und Birgit Borchert aus Bilm sichern sich die Königswürden
BURGDORF/REGION (r/bs).
Beim Kreiskönigsschießen des
Kreisschützenverbandes Burg-
dorf sind die neuen Kreisma-
jestäten ermittelt worden.
Zahlreiche Vereinsköniginnen
und -könige aus denMitglieds-
vereinen traten im Burgdorfer
Schützenhaus gegeneinander
an, um die höchsten Schützen-
ehren auf Kreisebene zu errin-
gen.
Den Titel des Kreiskönigs si-

cherte sich AndreasGehrmann
von der Schützengesellschaft
Isernhagen HB. Den zweiten
Platz belegte Christian Plate
vom Schützenverein Rethmar,
Dritter wurde Tim Küker von
der Schützengesellschaft An-
derten. Kreiskönigin wurde
Birgit Borchert von der Bürger-
schützengesellschaft Bilm. Auf
den weiteren Plätzen folgten

Wiebke Jagodzinski von der
Schützengesellschaft Ander-
ten und Nicole Fraatz von der
Schützengesellschaft Sehnde.
Auch in denNachwuchsklas-

sen wurden die neuen Majes-
täten ausgezeichnet. Kreiskin-

derköniginwurde Eilonwy Fust
von der Schützengesellschaft
Anderten vor Angelina Simon
(Anderten) und Aenna Stengel
(Bürgerschützengesellschaft
Lehrte). Den Titel der Kreisju-
gendkönigin errang Nia Tuch-

tenhagen vom Schützenverein
Arpke vor Felix Saffe (Ilten) und
Celine Hajek (Anderten). Bei
den Junioren setzte sich Kers-
tin Westphal von der Bürger-
schützengesellschaft Lehrte
durch. FlorianMeißner von der
Schützengesellschaft Sehnde
wurde Zweiter, Paul Jonas
Hennigs vom Schützenverein
Kleinburgwedel belegte Rang
drei.
Die feierliche Proklamation

fand im Festzelt der Burgdorfer
Schützengesellschaft statt.
Musikalisch begleitet wurde
die Veranstaltung vom Musik-
und Fanfarenzug Schützen-
Corps Lehrte. KSV-Präsident
Werner Bösche überreichte
den neuen Majestäten ge-
meinsam mit weiteren Ehren-
gästen Königsketten, Königs-
scheiben und Blumen.

Die feierliche Proklamation der Kreiskönige fand im Festzelt der
Burgdorfer Schützengesellschaft statt. Foto: Ines Blume/KSV Burgdorf

SPD Burgdorf lädt zum Sommerfest ein
BURGDORF (r/fh). Die SPD
Burgdorf veranstaltet ein Som-
merfest in Ramlingen. Es beginnt
amSonnabend,1.August,um17
Uhr auf dem Hof Buchholz, Grü-
ne Allee 10. Das Fest bietet die

Gelegenheit, in entspannter At-
mosphäre miteinander ins Ge-
spräch zu kommen, neue Kon-
takte zu knüpfen und sich über
aktuelle kommunalpolitische
Themen auszutauschen. Ange-

kündigt haben sich auch die Bür-
germeisterkandidatin Andrea
Buhndorf, die Kandidatin für das
Amt der Regionspräsidentin Eva
Bender sowie der Europaabge-
ordnete Bernd Lange.

SMB soll Touri-Info betreiben
Vertrag zunächst nur für fünf Jahre abschließen

BURGDORF (tal). Das Stadt-
marketing Burgdorf (SMB) soll
künftig Teile des Rathauses I an
der Marktstraße nutzen und als
Bürgerhaus betreiben – das hat
der Burgdorfer Rat jetzt beschlos-
sen. Konkret geht es darum, dass
dem Stadtmarketing fünf Büro-
räume kostenlos zur Verfügung
gestellt werden. Im Gegenzug
soll das Stadtmarketing unter an-
derem eine Tourismusinforma-
tion betreiben und die Nutzung
des Ratssaales und von Bespre-
chungsräumen koordinieren.
Hintergrund ist, dass das Rat-

haus I nach der derzeit noch lau-
fenden Sanierung als Bürgerhaus
der Öffentlichkeit zugänglich ge-

macht werden soll. Das ist wich-
tig,weil sonst Fördergeld verloren
gehen würde. Die Stadt Burgdorf
hatte Städtebaufördergeld in Hö-
he von 1,6 Millionen Euro einge-
worben. Damit sie die Förderung
voll ausschöpfen kann, müssen
41 Prozent der Fläche öffentlich
genutzt werden.
Das Nutzungskonzept der

Stadt sieht vor, dass sich künftig
im Erdgeschoss nahe dem Ein-
gang eine Tourismusinformation
befindet, die täglich öffnet. Zwei
Besprechungsräume sollen etwa
Vereinen zur Verfügung gestellt
werden. Im Flurbereich, im Rats-
saal und auf dem Rathausvor-
platz sollen möglichst abwechs-

lungsreiche Angebote geschaf-
fen werden. Das Stadtmarketing
hat beispielsweise ins Spiel ge-
bracht, die Gastronomen aus der
Umgebung einzubinden. Der
Ratssaal im ersten Stock soll für
Veranstaltungen genutzt wer-
den.
Die Stadt müsste nach eigenen

Angaben mindestens zweiein-
halb neue Stellen schaffen, um
diese Ideen umzusetzen. Aus fi-
nanzieller Sicht ist es also ein Vor-
teil für die Stadt, wenn das Stadt-
marketing die Aufgaben über-
nimmt. Doch ist das Stadtmarke-
ting wirklich der geeignete Part-
ner? Geht das Nutzungskonzept
der Stadt auf? Darüber gab es in

der Politik einige Diskussionen.
DieKommunalpolitikerinnenund
Kommunalpolitiker verständig-
ten sich schlussendlich darauf,
dass der Vertrag erst einmal nur
für fünf Jahre geschlossen wer-
den soll. Evaluationen innerhalb
dieses Zeitraums sollen dann als
Grundlage dienen, um zu ent-
scheiden, ob der Vertrag fortge-
führt wird.

Letztlich fiel das Votummit 23
Ja- und vier Nein-Stimmen ein-
deutig aus. Aus Sicht von Klaus
Köneke (CDU) ist es die richtige
Entscheidung, das Stadtmarke-
ting ins Boot zuholen.Anders sei-
en vor allem Öffnungszeiten am
Wochenende und in den Abend-

stunden gar nicht leistbar. „Man
müsste richtig viel Geld in die
Hand nehmen“, sagt Köneke.
Gerald Hinz (SPD) gab sich hin-
sichtlich der Kooperation mit
dem Stadtmarketing etwas zu-
rückhaltender. „Wir müssen ab-
warten, wie die konkreten Ver-
einbarungen aussehen“, sagte
er.
Welche Aufgaben das Stadt-

marketing konkret übernimmt,
steht bislang nicht fest. Das wird
in der Nutzungsvereinbarung
festgehalten, die die Verwaltung
nun ausarbeiten soll. Bevor Stadt
und Stadtmarketing diese unter-
zeichnen,muss die Politik zustim-
men.

Leben vors Rathaus bringen: Das Stadtmarketing will auch die um-
liegende Gastronomie einbinden. Foto: Thea Ball

SONNTAG IST SCHAUTAG!
Jeden Sonntag 12.00 Uhr – 16.00 Uhr
ohne Verkauf und Beratung

laminatdepot.de
Jetzt 26x · Aachen, Bergisch Gladbach, Bielefeld, Bietigheim, Bochum, Bremen, Dortmund,
Duisburg, Erkrath, Essen, Gelsenkirchen, Hamburg, Hameln, Hamm, Hannover, Iserlohn,
Lippstadt, Mönchengladbach, Mülheim/Ruhr, Münster, Paderborn, Porta Westfalica,
Solingen, Velbert, Viersen und Wuppertal

Hannover
am A2 Center · Varrelheide 204Öffnungszeiten:

Mo. bis Fr. 10.00 Uhr – 19.00 Uhr . Sa. 09.00 Uhr – 18.00 Uhr

*Gültig bis 18.08.2026, online und in den Filialen. Nur auf ausgewählte Böden.
Gilt nicht für Sonderbestellungen und ist nicht kombinierbar mit anderen Aktionen.
Eine Rabattierung bereits getätigter Aufträge ist nicht möglich.
Abgabe nur in haushaltsüblichen Mengen bei sofortiger Mitnahme.
Nur solange der Vorrat reicht.

Laminat Vinyl

BÖDEN ZU BESTPREISEN*

UNSER GRÖSSTER SALE ALLER ZEITEN!

Bis zu

Laminat (700013)
Dekor Toskana Eiche Creme
● 7 mm Stärke / NK 31 / AC 3
● Ideal für alle Wohnbereiche
● Zeitloses Design für indiv. Räume
● Einfach und schnell zu verlegen
● Made in Germany

Unser Preis €/m2

17,99

Unser Verkaufs-
preis, €/m2 17,99
PE-Dämmung, 2 mm,
unser Preis €/m2 0,99
Fußleiste passend,
unser Preis €/lfm. 5,41
Alles
zusammen: 24,39

Zeitloses Design für indiv. Räume

,

8,50
Sie zahlen nur €/m

2

Toskana Eiche Noce
(700012)

Klick-Vinyl (30032036)
Dekor Harvest Oak Honey
● 4,5 mm | Nutz.: 0,3 mm | NK 32
● Integrierte Dämmung
● Einfach zu verlegen
● Strapazierfähig und robust
● 100 % Wasserfest u. pflegeleicht

Unser Verkaufs-
preis, €/m2 29,99
Fußleiste passend,
unser Preis €/lfm. 5,41
Alles
zusammen: 35,40

100 % Wasserfest u. pfl egeleicht13,50
Sie zahlen nur €/m

2

Unser Preis €/m2

29,99

Harvest Oak Grey
(30032035)

Laminat
Dekor Marmo Oak grau (8550)
● 8 mm Stärke | NK 32 | AC4
● für stark beanspruchte Räume
● Authent. Fugen für Dielen-Optik
● Made in Germany / Blauer Engel
● Schnelle und einfache Verlegung

Unser Preis €/m2

18,99

Unser Verkaufs-
preis, €/m2 18,99
PE-Dämmung, 2 mm,
unser Preis €/m2 0,99
Fußleiste passend,
unser Preis €/lfm. 5,41
Alles
zusammen: 25,39

Schnelle und einfache Verlegung

,

9,50
Sie zahlen nur €/m

2

Marmo Oak natur
(8551)

bodomoKLICK-VINYL
Dekor Makula Stahl (5851)
● 5,5 mm | Nutzsch.: 0,3 mm
● Integrierte Dämmung
● Echter Fliesenlook, matte Oberfl.
● Strapazierfähig und robust
● 100 % Wasserfest u. pflegeleicht

Unser Verkaufs-
preis, €/m2 29,99
Fußleiste passend,
unser Preis €/lfm. 5,41
Alles
zusammen: 35,40

17,50
Sie zahlen nur €/m

2

Unser Preis €/m2

29,99

Makula Asphalt
(5850)

Makula Sand
(5853)
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