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_Das ist unsere Stadt -

und die wollen

wir vielfdltig beleben!”

magaScene:;

EVA JANDL-JORG (Direktorin Museum Wilhelm Busch) und
HARTWIG VON SAB (Pressesprecher Deutsche Messe AG) im Interview

nde November hat die Lan-

deshauptstadt die neue Mar-
ke , Kulturstadt Hannover” der
Offentlichkeit prasentiert. Um
der fur die Entwicklung des Mar-
kenlogos zustandigen Werbe-
agentur eine grobe Marschrich-
tung mit auf den Weg zu geben,
trommelte die Stadt zehn Ent-
scheider aus Verwaltung, Kultur
und Wirtschaft in einem zehn-
kopfigen Markenkomitee zu-
sammen. Hannover hat kulturell
viel zu bieten, wie bekommen
wir diese PS auf die StraBe? Im
Kern ging esum diese Frage. Wir
haben uns mit zwei Beteiligten
aus dem Markenkomitee getrof-
fen. Eva Jandl-Jorg leitet seit
dem 1. Februar 2023 das Mu-
seum Wilhelm Busch und hat als
zugezogene Osterreicherin  si-
cherlich einen anderen Blick auf
die Stadt als Hartwig von SaB,
den es als Zwanzigjéhrigen aus
einem 600-Seelen-Dorf in Nord-
deutschland nach Hannover ver-
schlug. Seit 18 Jahren arbeitet
der PR-Profi als Pressesprecher
und Projektleiter fir die Deut-
sche Messe. Ein Interview von
Jens Bielke, das Sie in voller Lan-
ge in der Marz-Ausgabe der ma-
gaScene lesen kénnen.

magaScene: Woriiber wurde
im Markenkomitee gespro-
chen?

Hartwig von SaB: Zundachst

einmal haben wir gar nicht tber
den Kulturbegriff an sich disku-
tiert. Ist ein Museum mehr Kultur
als eine Galerie? Hat das Staats-
theater mehr Relevanz als die
freie Theaterszene? Sich da nicht
in Diskussionen zu verzetteln,
fand ich sehr erfrischend. Das
sehr breit aufgestellte Markenko-
mitee hat sich sehr zigig gefragt,
was wir alle fir Hannover tun
kénnen und wie man daraus eine
Dachmarke entwickeln kann.
Eva Jandl-J6rg: In der Gruppe
waren wir uns im Grundsatz sehr
einig, weil alle denselben An-
spruch hatten: Das ist unsere
Stadt und die wollen wir vielfaltig
beleben und fur alle zu einem
wunderbaren Aufenthaltsort ma-
chen! Wichtigist, dasLebenin der
Stadt ist und in die Stadt kommt,
gemeinschaftliches Erlebnis, egal
ob bei Freizeit oder Kultur.

Wie zufrieden sind Sie mit
den Ergebnissen?

Eva Jandl-J6rg: Der POW, das
neue Markenlogo, ist beweglich
und auf viele Bereiche anwend-
bar. Wir haben jetzt ein sichtba-
res Symbol fur Freizeit- und Kul-
turveranstaltungen in der Stadt.
Hartwig von SaB: Bis hierhin
binich zufrieden; der Prozess der
Markenfindung ist abgeschlos-
sen. Wichtig ist aber jetzt, wie es
weitergeht; die eigentliche
Arbeit beginnt jetzt. Die Stadt

muss das Potenzial heben, um
der neuen Marke eine Strahl-
kraft zu verleihen.

Frau JandI-Jorg, welches Bild
von Hannover hatten Sie vor
lhrem Amtsantritt hier?

Eva Jandl-Jorg: Gar keins! So
wie viele andere auch. Wenn ich
jemandem aus Osterreich erzéh-
le, dass ich jetzt in Hannover
wohne und arbeite, werde ich
oft so komisch angeschaut. Die
Leute wissen ungefdhr, wo es
liegt, wie es hier ausschaut oder
was es alles gibt, wei kaum
einer. Hannover hat kein Allein-
stellungsmerkmal, das sich als
Marke ins kollektive Gedachtnis
eingebrannt hat, zu Hannover
fehlt das Bild. Umso Uberrasch-
ter war ich, als ich mir die Stadt
nach und nach erschlossen ha-
be. Hannover bietet unglaublich
viel Lebensqualitat.
Hartwigvon SaB: ...ichfindees
sehrerfrischend, wie Du als Neu-
Hannoveranerin Uber die Stadt
sprichst. Ich lebe seit 1986 hier.
Was mir immer auffallt, ist, dass
wir Hannoveraner - ich zahle
mich mittlerweile dazu -, stets
versuchen, unsere Stadt zu er-
klaren, die Vorzliige aufzahlen
und uns immerzu rechtfertigen,
dass hier alles ganz toll ist. Kein
Mensch aus Hamburg rechtfer-
tigt sich flr seine Stadt, kein
Mensch aus KoéIn. Wir sind Han-
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Eva Jandl-Jorg (Direktorin Museum Wilhelm Busch) und HértWig von Saf (Fressesprécher Deutsche

Messe AG) stehen im groBen Interview der magaScene Rede und Antwort.

nover - Punkt. Und unsere Stadt
ist einfach klasse.

Eva Jandl-Jorg: Ja, das ist das
Problem. Ich méchte mich nicht
daflr entschuldigen, dass ich
hier lebe. Wofir auch? Als ich
das erste Mal am Maschsee
stand undvon dortins Griine ge-
gangen bin, war ich erstaunt.
Wieso ist nicht bekannt, dass wir
in Hannover einen der bedeu-
tendsten Stadtwalder Europas
haben und das noch dazu mitten
in der Stadt? Das gibt's doch gar
nicht! Ich war auch Uberrascht,
dass Bahlsen und Pelikan hanno-
versche Unternehmen sind. Die
Kekse habe ich schon als Kind
gegessen, und jeder in Oster-
reich hat mit Pelikanflllern
schreiben gelernt.

© Mehr Infos zur neuen

Marke und erste Veranstaltungs-
highlights fiir das Jahr 2025

gibt es unter
www.kulturstadt-hannover.de

Unser Verkaufs-
preis, €/m?
PE-Ddmmung,
2 mm stark,

Mach es wie Aurelia, Hauke & Miriam. Mach mit.
Fiir uns alle. www.duh.de/50jahre

Kulturstadt

Hannover
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D Jahre Wir setzen Umweltschutz durch

»*
¥

Spenden-
Siegel

*nur auf ausgewéhlte Boden bis zum 11.03.2025 bzw. nur solange Vorrat reicht
und nur bei sofortiger Mitnahme. Nicht kombinierbar mit anderen Aktionen.
Eine Rabattierung bereits getétigter Auftrage ist nicht mdglich.

Unser Verkaufs-

mdgascene

Viele weitere, spannende Neu-
igkeiten aus der lokalen Kultur-
szene finden Sie in der aktuellen
Ausgabe unseres Partnerme-
diums magaScene, monatlich
frisch gedruckt und kostenlos
an Uber 500 Auslegestellen in
Hannover oder online auf
www.magaScene.de inklusive
Download-Maglichkeit.
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Laminat (8021)

Dekor Eiche Klassik natur

® 8 mm Stérke | NK 32 [ AC4

® |deal fiir alle Wohnbereiche

® Natiirlicher Look im Landhausstil

® Schnelle und einfache Verlegung
® Blauer Engel / Made in Germany
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Rigid-Vinyl (100031329)

Dekor Honigeiche

® 4.5 mm Starke | Nutzschicht: 0,3 mm | NK 31
® |ntegrierte Ddmmung

@ Natiirlicher Look, der beeindruckt

. . 2
Aktionspreis jetzt nur €/m
® Strapazierfahig und robust
® 100 % Wasserfest und pflegeleicht
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TESTH SONNTAG IST SCHAUTAG!
TOP

Jeden Sonntag 12.00 Uhr — 16.00 Uhr
SERVICE-,

ohne Verkauf und Beratung
it ZAEE Ae0
RrE 3j2021 ’ .
wamizopvze|  [Bluae¥e laminatdepot.de
Jetzt 19x - auch in: Bielefeld, Bietigheim, Bochum, Dortmund, Duisburg,

IN DER KATEGORIE Essen, Gelsenkirchen, Hamburg, Hamm, Iserlohn, Lippstadt, Monchengladbach,
LIFESTYLE & SHOPPING Miilheim/ Porta Westfalica, Solingen, Velbert und Wuppertal

it

14473HAN

Offnungszeiten: Mo-Fr 10 - 19 Uhr - Sa 9 - 18 Uhr

Laminat-Lager Mitte GmbH - Herforder Str. 158 - 33609 Bielefeld
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